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Un marchio per distinguersi deve avere:

L'Originalita

Il complesso dei vari elementi deve essere
distintivo nel particolare ambito di mercato,
unico e attrattivo nei colori.

La Grafica

L'abbinamento tra lettering (logotipo)

e simbolo (marchio) deve essere bilanciato,
leggibile, chiaro.

La Comunicazione

Deve esprimere immediatamente il campo

di azione dell'azienda che rappresenta e deve
essere distinguibile e facile da ricordare.

La Forma

Le geometrie, le linee, i colori concorrono
al successo se l'equilibrio tra i vari elementi
e coerente e piacevole.
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